


USP SAPPHIRE ELIXIR

< 1. NEURO-RYTUAL >

Doswiadczenie: Sapphire Elixir tgczy dziatanie biologiczne z
rytuatem sensorycznym, dzieki czemu pielegnacja staje sie
swiadomym momentem regulacji skory i emociji.

Lojalno$¢: To buduje gtebszg relacje z produktem i
zwieksza powtarzalnos¢ zakupu.

< 3. IMMUNOWSPARCIE >

Regulacja: Sktadniki dziatajg kojgco i wspierajg
naturalne mechanizmy obronne naskorka.
Bezpieczenstwo: To otwiera sprzedaz na skory wrazliwe

| reaktywne.

< 2. MIKROSRODOWISKO >

Biologia: Formuta wspiera rownowage mikrosrodowiska
skory, zamiast maskowad objawy.

Przewaga: To pozycjonuje produkt jako rozwigzanie
przyczynowe, a nie kosmetyczne ,szybkie fixy”.

< 4. INTELIGENTNE LIPIDY >

Kompatybilno$¢: Struktura lipidowa sprzyja wysokiej
toleranciji i dobrej wchtanialnosci.

EfektywnoS¢:  Skora  przyjmuje  skiadniki  bez
przecigzenia i bez efektu ttustej warstwy.
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USP SAPPHIRE ELIXIR

< 5. 3-W-1 BIOLOGIA >

Synergia: Antyoksydacja, potencjat przeciwzapalny i
wsparcie rownowagi skory dziatajg rownolegle.
Uproszczenie: Jeden produkt zastepuje kilka etapow
pielegnaciji.

< 7. CLEAN ACTIVE >

Réwnowaga: Formuta jest aktywna, ale projektowana z
myslg o komforcie skory.

Segment: Trafia do klientdw Swiadomych, ktdrzy nie
chcg agresywnych terapii.

< 6. MINIMALIZM PREMIUM >

CzystoSC:  Krotsze, przemyslane INCl zwieksza
przejrzystos¢ komunikacii i zaufanie.

Wartos¢: Klient ptaci za funkcje, nie za marketingowy
nadmiar.

e

Symbolika: Kamien szlachetny wzmacnia narracje
stabilnosci, czystosci i luksusu.

Percepcja: Zwieksza postrzegang wartos¢ produktu i
jego unikalnos¢ na potce.
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USP SAPPHIRE ELIXIR

< 9. SENSORYKA >

Zapach: Aromatyczna kompozycja buduje doswiadczenie
premium juz przy pierwszej aplikacj.

Pamie¢: Sine wrazenie sensoryczne  zwieksza
przywigzanie do marki.

< 11. WYDAJINOSC >

Koncentracja: Niewielka iloS¢ produktu wystarcza na
aplikacje.

Ekonomia: Klient odczuwa realng wartoSC w relacii
cena—-czas uzytkowania.

< 10. UNIWERSALNOSC >

Zakres: Produkt moze byC stosowany przy roznych
typach skéry, w tym problematycznych.
SkalowalnoS¢: Poszerza grupe docelowg bez
koniecznosci tworzenia wielu wariantow.

< 12. GABINET >

Kompatybinos¢: Moze by¢ elementem terapi
kosmetologicznych i zabiegow profesjonalnych.

Upsell: Zwieksza wartos¢ koszyka i sprzedaz detaliczng
PO zabiegu.
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USP SAPPHIRE ELIXIR

< 13. EDUKACJA > < 14. ADAPTACYJNOSC >

Nowos¢: Koncepcja ,,skory jako ekosystemu” wyrdznia Balans: Formuta wspiera skére w powrocie do
marke w komunikacj. réwnowagi zamiast jg przestymulowywac.

Autorytet: Buduje ekspercka pozycjg i uzasadnia premium Trend: Odpowiada na rosngce zapotrzebowanie na
pricing. kosmetyki regulujgce, nie agresywne.

< 15. METAFORA >

Historia: Storytelling wokét kamienia i rdwnowagi skory
nadaje produktowi gtebie.

Emocja: Sprzedaz odbywa sie nie tylko przez funkcje,
ale przez znaczenie.
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